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عنوان در 1 يا 2 خط، فونت B Nazanin 16pt Bold
نویسندة اول* 1، نویسندة دوم2، نویسنده سوم3 و ... ... (B Nazanin12 pt, Bold)
1- عنوان علمی، نام گروه، نام دانشکده، نام دانشگاه، شهر، استان، کشور (*نویسنده مسئول)  (B Nazanin 10 pt, Bold)
2- عنوان علمی، نام گروه، نام دانشکده، نام دانشگاه، شهر، استان، کشور (B Nazanin 10 pt, Bold)
3- عنوان علمی، نام گروه، نام دانشکده، نام دانشگاه، شهر، استان، کشور (B Nazanin 10 pt, Bold)

Email: (Times New Rom 11 pt)*
مثال: 
هیمن محمدی*1 
1- استادیار، گروه تربیت بدنی و علوم ورزشی ، دانشکده علوم انسانی، دانشگاه کردستان،سنندج،کردستان، ایران (*نویسنده مسئول)

چکیده 
زمینه و هدف:  قلم BNazanin  اندازه ١١ 

روش کار: قلم BNazanin  اندازه ١١

یافته ها: قلم BNazanin  اندازه ١١

نتیجه گیری: قلم BNazanin  اندازه ١١
کلید واژه ها: حداقل 3 و حداكثر 5 کلمه، مجزا شده با ويرگول، با قلم BNazanin اندازه ١١

نکات مهم
· فقط ایمیل نویسنده مسئول قرار داده شود (لطفا در نمونه آورده شده در صفحه بعدی دقت کنید).
· چکيده حداكثر 300 كلمه  و با فونت BNazanin  سایز ١١ براي نوشتار فارسي و  با فونت Times New Roman با سایز 10 براي لغات انگليسي نوشته شود. از آوردن منبع در چکیده خودداری فرمایید. 
· مقالاتی که به صورت کامل آیين نگارش را رعايت ننموده باشند، اولويت پيگيری و اعمال فرآيند داوری را از دست خواهند داد.
· از نويسندگان محترم دعوت می‌شود که دستورالعمل حاضر را در هنگام تهيه چکیده مقاله دقيقاً رعايت نمايند.
· درج اطلاعات صحیح و کامل نویسندگان همکار در هنگام ثبت مقاله در محل مربوطه ضروری است. 




ساختار چکیده دقیقا مانند نمونه صفحه بعد تنظیم شود

اثر ابعاد تصویر برند ورزشکار بر وفاداری هواداران

عابد محمودیان*[footnoteRef:1]، سعید صادقی بروجردی2، سردار محمدی3 [1: ] 


1. دانشجوی دکتری مدیریت ورزشی، گروه مدیریت ورزشی، دانشکدۀ علوم انسانی، دانشگاه کردستان، سنندج، ایران. (*نویسنده مسئول).
2. استاد مدیریت ورزشی، گروه مدیریت ورزشی، دانشکدۀ علوم انسانی، دانشگاه کردستان، سنندج، ایران.
 3. دانشیار مدیریت ورزشی، گروه مدیریت ورزشی، دانشکدۀ علوم انسانی، دانشگاه کردستان، سنندج، ایران. 
(a.mahmoudian@hum.uok.ac.ir)*Email: 
چکیده
زمینه و هدف: تصویر برند ورزشکار موضوعی است که به تازگی توجه پژوهشگران حوزه مدیریت ورزشی را به خود جلب کرده است. در این راستا، هدف از پژوهش حاضر شناسایی تأثیر ابعاد تصویر برند ورزشکار بر وفاداری هواداران بود.
روش کار: روش پژوهش حاضر توصیفی از نوع همبستگی است، که در آن تعداد 368 نفر از دانشجویان دانشگاه کردستان بهعنوان نمونه آماری انتخاب شدند. ابزار اندازه‌گیری شامل پرسشنامه‌های تصویر برند ورزشکار از آرایی و همکاران (2013) و وفاداری هواداران از هارت (2015) که برای روایی صوری و محتوایی آن از نظرات کارشناسان و متخصصان، پایایی آن از آزمون آلفای کرونباخ و روایی سازه از آزمون تحلیل عاملی تأییدی استفاده شد. از آمار توصیفی برای سازمان دادن، طبقهبندی و خلاصه نمودن دادههای خام و در بخش آمار استنباطی از مدل معادلات ساختاری برای آزمون فرضیات استفاده گردید. تجزیه و تحلیل دادهها با استفاده از نرم‌افزارهای آماری Spss و Amos نسخه 23 انجام پذیرفت. 

یافته‌ها: یافته‌ها نشان دادند مدل پژوهش از برازش مطلوبی برخوردار بوده و ابعاد تصویر برند ورزشکار یعنی سبک زندگی بازارپسند، عملکرد ورزشی و ظاهر جذاب به ترتیب؛ با ضرایب رگرسیونی 54/0، 19/0 و 17/0 بر وفاداری هواداران اثر مثبت و معناداری دارند. از میان این ابعاد، سبک زندگی بازارپسند بیشترین اثر را در وفاداری هواداران داشت. این بعد بازتاب ویژگی‌ها، فعالیت‌ها و عملکرد ورزشکاران در خارج از زمین بازی است. 
نتیجه‌گیری: بنابراین ورزشکاران می‌توانند با انجام فعالیت‌هایی نظیر؛ افزایش ارتباط با هواداران، تقدیر و تشکر از آنان، شرکت در فعالیت‌های اجتماعی، فرهنگی و خیرخواهانه، روابط عمومی بالا و غیره برند خود را به نحو احسن مدیریت کرده و تداعی مطلوب تصویر برند خود را فراهم آورده تا از مزایای آن از جمله وفاداری هواداران برخوردار شوند.
کلیدواژه ها: تصویر برند ورزشکار، وفاداری هواداران، عملکرد ورزشی، ظاهر جذاب، سبک زندگی بازارپسند


2

image1.jpeg
520 5552 By sty 4ol LI (A0 L (S A3





